
第１２３回 例会

戦略的情報商品で市場を掴め戦略的情報商品で市場を掴め
いつの時代においても国際競争に勝抜く企業でありたい

◎未来の目で わが社を見る
◎顧客の目で わが社を見る
◎事業の目で わが社を見る

が◎世界の目で わが社を見る
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ウシオ電機はバリューに挑戦 (5)
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これらの習得してきたものを自分の創造的にまとめていくことが大切である。 (7)



(8)



(9)



(10)



４．Ａビール＆Ｓビールの差・８７ (11)



(12)



(13)



(14)



(15)



(16)



５．情報インテリジェンス・事例 (17)



(18)



(19)



(20)



(21)



６．創造バリュー「市場創造と新商品開発」 (22)



(23)



市場創造と
新商品企画
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新商品企画
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